
A. Publikationen 
 
Monografien 
 
Haßler, J. (2017). Mediatisierung der Klimapolitik. Eine vergleichende Input-Output-Analyse zur 

Übernahme der Medienlogik durch die Politik. Wiesbaden: Springer VS. 
doi: 10.1007/978-3-658-15668-8 

  
Aufsätze in Fachzeitschriften (peer reviewed) 
 
Haßler, J., Maurer, M., & Oschatz, C. (2019). What You See Is What You Know: The Influence 

of Involvement and Eye Movement on Online Users’ Knowledge Acquisition. International 
Journal of Communication, 13, 3739–3763. Retrieved from 
https://ijoc.org/index.php/ijoc/article/view/10937 

 
Oschatz, C., Maurer, M., & Haßler, J. (2019). Learning from the news about the consequences 

of climate change: an amendment of the cognitive mediation model. Journal of Science 
Communication 18(02), 1-17. 

 
Maurer, M., Jost, P., Haßler, J., & Kruschinski, S. (2019). Auf den Spuren der Lügenpresse: Zur 

Richtigkeit und Ausgewogenheit der Medienberichterstattung in der „Flüchtlingskrise“. 
Publizistik, 64(1), 15–35. 

 
Porten-Cheé, P., Haßler, J., Jost, P. B., Eilders, C., Maurer, M. (2018). Popularity Cues in Online 

Media: Theoretical and Methodological Perspectives in Political Communication 
Research. Studies in Communication | Media, 7(2), 208-230.. 

 
Kruschinski, S., Haßler, J. (2017). Die Instrumentalisierung partizipativer Öffentlichkeit durch die 

AfD bei der rheinland-pfälzischen Landtagswahl 2016. MedienJournal Zeitschrift für 
Medien- und Kommunikationsforschung, 41 (2), 97-112. 

 
Magin, M., Podschuweit, N., Haßler, J. & Rußmann, U. (2017). Campaigning in the Fourth Age 

of Political Communication. A Multi-Method Study on the Use of Facebook by German 
and Austrian Parties in the 2013 National Election Campaigns. Information, 
Communication & Society, 20(11), 1698-1719. 

 
Haßler, J. (2015). One-Sided Discussions: Deliberation in Weblogs during the 2009 National 

Election. In: German Politics, 24(4), 542-558. 
 
Haßler, J., Maurer, M., & Holbach, T. (2014). Vorsprung durch Technik? Die Analyse 

journalistischer Online-Angebote mit Hilfe automatisierter Verfahren. Studies in 
Communication | Media, 3(2), 180–204. 

 
Haßler, J., Maurer, M., & Oschatz, C. (2014). Media logic and political logic online and offline: 

The case of climate change communication. In: Journalism Practice, 8(3), 326-341. 
wiederabgedruckt in J. Strömbäck & F. Esser (2015), Making Sense of Mediatized 
Politics: Theoretical and Empirical Perspectives (S. 182–197). New York, London: 
Routledge. 

 
Oschatz, C., Maurer, M., & Haßler, J. (2014). (R)Evolution der Politikberichterstattung im 

Medienwandel? Die Politikberichterstattung von Online- und Offline-Nachrichtenmedien 
im Vergleich. In: Medien & Kommunikationswissenschaft, 62(1), 25-41.  



Aufsätze in Sammelbänden 
 
Haßler, J., & Kruschinski, S. (2019). Vernetzte Kampagne?! Die Verbindung von Offline- und 

Online-Wahlkampf im Wahljahr 2017 am Beispiel der Mobilisierungskampagnen von 
CDU und SPD. In C. Holtz-Bacha (Hrsg.), Die (Massen-)Medien im Wahlkampf (S. 73–
95). Wiesbaden: Springer Fachmedien Wiesbaden. 
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-658-24824-6_4 

 
Schäfer, M., Haßler, J., Weber, D., Belinga Belinga, G., Himmelreich, S. (2018). Von 

Fußballexperten und Fußballlaien: Die Bedeutung der Mediennutzung für Tippstrategien 
und Tipperfolg bei Online-Tippspielen am Beispiel der Fußballeuropameisterschaft 2016. 
In H. Schramm, C. Schallhorn, H. Ihle, J.-U. Nieland (Hrsg.), Großer Sport, Große Show, 
Große Wirkung? Empirische Analysen zu Olympischen Spielen und 
Fußballgroßereignissen (S. 169-195). Köln: Halem Verlag. 

 
Haßler, J., Maurer, M. & Oschatz, C. (2016). So gut wie sicher? Die Darstellung der 

Ungewissheit klimawissenschaftlicher Erkenntnisse durch Wissenschaft, Massenmedien 
und Politik. In G. Ruhrmann, 
S. H. Kessler & L. Guenther (Hrsg.), Wissenschaftskommunikation zwischen Risiko und 
(Un-)Sicherheit 
(S. 122-142). Köln: Halem Verlag. 

 
Maurer, M., Haßler, J. & Holbach, T. (2016). Database-Driven Content Analysis. In G. Vowe & P. 

Henn (Hrsg.), Political Communication in the Online World. Theoretical Approaches and 
Research Designs (S. 170–182). New York, London: Routledge. 

 
Haßler, J., Maurer, M. & Oschatz, C. (2015). Media Logic and Political Logic Online and Offline: 

The Case of Climate Change Communication. In J. Strömbäck & F. Esser 
(Hrsg.), Making Sense of Mediatized Politics: Theoretical and Empirical Perspectives (S. 
182–197). New York, London: Routledge. 

 
Oschatz, C., Maurer, M., & Haßler, J. (2015). Klimawandel im Netz. Die Digitalisierung von 

Informationskanälen und ihre Folgen für die Öffentlichkeit. In: O. Hahn, R. Hohlfeld & T. 
Knieper (Hrsg.):Digitale Öffentlichkeiten (S. 149-163). Konstanz: UVK. 

 
Podschuweit, N., & Haßler, J. (2015). Wahlkampf mit Kacheln, sponsored ads und Käseglocke: 

Der Einsatz des Internet im Bundestagswahlkampf 2013. In C. Holtz-Bacha (Hrsg.), Die 
Massenmedien im Wahlkampf. Die Bundestagswahl 2013 (S. 13–39). Wiesbaden: 
Springer VS. 

 
Haßler, J. (2013). Näher am Wähler? Die Weblogs von CDU und SPD im Bundestagswahlkampf 

2009. In T. Roessing & N. Podschuweit (Hrsg.), Politische Kommunikation in Zeiten des 
Medienwandels (S. 19–46). Berlin: De Gruyter. 

 

B. Vorträge 
 
Vorträge auf wissenschaftlichen Tagungen (peer reviewed) 

Haßler, J., Kruschinski, S., Sülflow, M., & Jost, P. (2020). (P)Reaching to the audience?! Eine 

empirische Analyse der Reichweite von Facebook-Posts im Wahlkampf mit Facebook-



Insight-Daten. Vortrag auf der 65. Jahrestagung der DGPuK vom 10. bis 12. März 2020 

in München. 

Sülflow, M., Jost, P., Kruschinski, S. & Haßler, J. (2020). Zur Wahrnehmung und Wirkung von 

politischem Microtargeting auf Facebook. Ein Eye-Tracking-Experiment. Vortrag auf der 

65. Jahrestagung der DGPuK vom 10. bis 12. März 2020 in München. 

Haßler, J., Schlosser, K., Wurst, A., Magin, M., & Kruschinski, S. (2020). Facebook als 

alternative Öffentlichkeit für Deutschland. Wie die AfD Facebook im Europawahlkampf 

nutzte. Posterpräsentation auf der gemeinsamen Jahrestagung der Fachgruppe 

„Kommunikation und Politik“ der Deutschen Gesellschaft für Publizistik- und 

Kommunikationswissenschaft (DGPuK), des Arbeitskreises „Politik und Kommunikation“ 

der Deutschen Vereinigung für Politische Wissenschaft (DVPW) und der Fachgruppe 

„Politisch Kommunikation“ der Schweizerischen Gesellschaft für Kommunikations- und 

Medienwissenschaft (SGKM) vom 05. bis 07.02.2020 in Mainz. 

Kruschinski, S., Haßler, J., Bene, M, Baranowski, P., Ceron, A., Fenoll, V., Jackson, D., Larsson, 

A. O., Lilleker, D., Magin, M., Maurer, P., Russmann, U., Schlosser, K., Veneti, A., & 

Wurst, A.-K. (2019). Really a European Populist Zeitgeist? How populists used Facebook 

posts and ads for campaigning across 11 countries in the European Election Campaign 

2019. Vortrag auf dem Workshop "European Elections 2019" des "Amsterdam Centre for 

European Studies (ACES)" am 30. und 31. Januar 2020 in Amsterdam. 

Haßler, J., Baranowski, P., Bene, M., Ceron, A., Fenoll, V., Jackson, D., Kruschinski, S., Larsson 

A. O., Lilleker D., Magin, M., Maurer, P., Rußmann, U., Schlosser, K. (2019). 

Campaigning for Strasbourg (CamforS) – a Cross-National Comparison of Campaign 

Mobilization in Social Media. Vortrag auf der Konferenz “European Elections 2019: 

Populism & Euroscepticism” vom 20. bis 22. November 2019 in Valencia. 

Kruschinski, S., Haßler, J., Jost, P. & Sülflow, M. (2019). Opening Facebook ś black box: Using 
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