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debattenkultur-in-sozialen-online-medien

Beitrage in nicht-wissenschaftlichen & sonstigen Publikationen

[02] Kimpel, A. S. (2020, 18. Juni). How young adults use and perceive news in modern information
environments—And how we can investigate it. @realSocialMedia by Trondheim Analytica.
https://www.ntnu.no/blogger/realsocialmedia/2020/06/18/how-young-adults-use-and-
perceive-news-in-modern-information-environments-and-how-we-can-investigate-it/

[01] Kimpel, A. S., & Rieger, D. (2019, 10. November). Wenn die Hetze das Netz verlasst. Der Tagesspiegel,
S.T.

Publikationen und Vortrage - Seite 3von 8



DR. ANNA SOPHIE KUMPEL

anna-kuempel.de
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