Curriculum Vitae/Lebenslauf

Name:

22.8.1957

1964 - 1967

1967 - 1976

9.6.1976

1.10. 1976

12.10. 1978

13.10. 1980

1. 11. 1980 bis
30. 6. 1982

1.7. 1982 bis
31.3.1983

18.7.1983

1.12.1983
bis 30. 11. 1988

Hans-Bernd Brosius

geboren in Bocholt/Westfalen als Sohn des GroBhandelskaufmanns
Paul Brosius und seiner Frau Agnes, geb. Demming

Grundschule in Bocholt
St.-Georg-Gymnasium in Bocholt
Abitur ebendort

Aufnahme des Studiums der Psychologie, Philosophie, Pddagogik und
Medizin an der Westfilischen Wilhelms-Universitit in Miinster

Vordiplom in Psychologie
Diplom in Psychologie (sehr gut)

Wissenschaftlicher Mitarbeiter im VW-Forschungsprojekt
"Entwicklung von Représentationssystemen im Kindesalter" (Leiter:
Prof. Dr. Wolfgang Keil) am Psychologischen Institut der Universitat
Miinster

Wissenschaftlicher ~ Mitarbeiter im  DFG-Forschungsprojekt
"Sprachproduktion und interaktive Kontrolle" (Leiterin: Prof. Dr.
Ursula Piontkowski) ebenfalls am Psychologischen Institut der
Universitét Miinster

Promotion an der Philosophischen Fakultdt der Universitdt Miinster
zum Dr. phil. mit einer Dissertation zum Thema Augenbewegung und
Informationsverarbeitung

Wissenschaftlicher ~ Mitarbeiter im  DFG-Forschungsprojekt
"Instrumentelle Aktualisierung" (Leiter Prof. Dr. Hans Mathias
Kepplinger) am Institut fiir Publizistik der Johannes Gutenberg-
Universitidt Mainz



1. 10. 1988 bis
31.12. 1996

1. 12. 1988 bis
30. 6. 1990
9.10. 1989 bis
23.10. 1989

1. 11. 1989 bis
31.12. 1989

1. 1. 1990 bis
30. 4. 1990

1. 6. 1990 bis
31.8.1994

1993 bis 2002

Juni 1993 bis

Juni 1995

20. 4. 1994

1. 9. 1994 bis

31.3. 1996

WS 1994/95 und
WS 1995/96
SS 1995

seit 1. 5. 1995

Juni 1995 bis
Mai 1996

1.4.1996

1996-2009

Mai 1996 bis

Journal Review Editor bei der Zeitschrift "International Journal of
Public Opinion Research"

DFG-Stipendiat im Rahmen des Postdoktorandenprogramms mit
einem Projekt iiber "Vividness und Salience als Faktoren der Wirkung
von politischen Beitrdgen im Fernsehen"

Forschungsaufenthalt an der Polytechnic of East London (Prof. Dr.
Colin Berry)

Forschungsaufenthalt an der University of Rhode Island (Prof. Dr.
Norbert Mundorf)

Forschungsaufenthalt an der University of Alabama (Prof. Dr. Dolf
Zillmann).

Hochschulassistent am Institut fir Publizisttk der Johannes
Gutenberg-Universitit Mainz

Member of the Editorial Board, Journal of Broadcasting and
Electronic Media

Mitglied des Publications Committee der International Com-
munication Association

Habilitation am Fachbereich 12 Sozialwissenschaften der Johannes
Gutenberg-Universitidt Mainz. Venia Legendi: Publizistikwissenschaft

Hochschuldozent (C2) am Institut fiir Publizistik der Johannes
Gutenberg-Universitit Mainz

Vertretung einer C3-Professur fiir empirische Kommunikations-
forschung an der Universitét Miinchen

Vertretung einer C3-Professur fiir Publizistikwissenschaft an der
Universitdt Mainz

Direktor des Medieninstitut Ludwigshafen, einer durch einen
Tragerverein getragene Forschungseinrichtung, die sich mit
angewandter Medienforschung beschéftigt.

Koordinator der Arbeitsgruppe "Rezeptionsforschung" der Deutschen
Gesellschaft fiir Publizistik und Kommunikationswissenschaft
(DGPuK).

Emennung zum C3-Professor fiir empirische Kommunikationsfor-
schung am Institut fiir Kommunikationswissenschaft
(Zeitungswissenschaft) der Ludwig Maximilians-Universitdt Miinchen

Member of the Editorial Board, Journal of Communication

Stellvertretender Vorsitzender Der Deutschen Gesellschaft fur



Mai 1998
seit Oktober 1996

seit 1996

seit 1996

1997 bis 2001

Mairz und April 1997
1997-1999

Mai 1998 bis

Mai 2002

1998-2015

30.7. 1998

seit Januar 1999
1999-2003
1999-2003

seit Februar 1999

Juni 2000 bis
Dezember 2002

2000-2001

seit August 2000

Oktober bis
Dezember 2000

November 2000 bis
Oktober 2001

Mairz 2001

seit Oktober 2001

Publizistik und Kommunikationswissenschaft
Mitglied des Fachbereichrats der Sozialwissenschaftlichen Fakultit

Mitherausgeber der Reihe "Kommunikation" im Karl-Alber-Verlag,
Freiburg

Herausgeber der Reihe "Angewandte Medienforschung" im Reinhard-
Fischer-Verlag, Miinchen

Mitglied des Kommunikationsbeirats der Siemens AG

Gastprofessur  (DAAD-Kurzzeitdozentur) am  Department of
Communication, University of Missouri at St. Louis, USA

Geschiftsfilhrender Vorstand des Instituts fiir Kommunika-
tionswissenschaft (Zeitungswissenschaft)

Vorsitzender Der Deutschen Gesellschaft fiir Publizisttk und
Kommunikationswissenschaft

Member of the Editorial Board, Media Psychology

Ernennung zum C4-Professor fiir Kommunikationswissenschaft am
Institut fiir Kommunikationswissenschaft (Zeitungswissenschaft) der
Ludwig Maximilians-Universitit Miinchen

Mitglied der Jury des IP Impact Award

Member of the Editorial Board, Communication Theory

Mitglied des wissenschaftlichen Beirats, Medien Tenor (Bonn)
Member of the Editorial Board, Communication Research

Mitglied des Beirates der Kindercampus AG

Mitglied des Research Committee der International Communication
Association

Mitglied der Jury zur Vergabe des Bayerischen Printmedienpreises
Gastprofessur an der University of Haifa, Israel

Prodekan der Sozialwissenschaftlichen Fakultdt der Ludwig-
Maximilians-Universitét

Forschungsaufenthalt an der Virginia Tech University, USA

Dekan der Sozialwissenschaftlichen Fakultit der Ludwig-
Maximilians-Universitét



seit Oktober 2002

seit 2003

seit 2006

seit 2007

seit 2007

seit 2007

seit 2007

seit 2009

seit 2010

seit 2010

Mitglied des Research Committee der International Communication
Association

stellvertretender Vorsitzender des Zentrums fiir Internetforschung und
Medienintegration (ZIM) an der Ludwig-Maximilians-Universitit

Member of the Editorial Board, Communication Studies

Member of the Editorial Board, International Journal of Public
Opinion Research

stellvertretender  Vorsitzender des Miinchner Zentrums on
Governance, Communication, Public Policy, and Law (MCQG) an der
Ludwig-Maximilians-Universitét

Mitglied des Miinchner Zentrums fiir Gesundheitsforschung
(McHEALTH) an der Ludwig-Maximilians-Universitét

Mitglied des Munich Experimental Laboratory for Economic and
Social Sciences (MELESSA) an der Ludwig-Maximilians-Universitét

Member of the scientific-editorial board of the Teoria dei sistemi e
complessita book series, Aracne Publishing

Member of the Editorial Board, International Journal of
Communication

Vorsitzender des Miinchner Zentrums fiir Medialisierung der
Gesellschaft (MZG) an der Ludwig-Maximilians-Universitit



Mitgliedschaft in wissenschaftlichen Organisationen
Deutsche Gesellschaft fiir Publizistik und Kommunikationswissenschaft
International Communication Association

International Association for Mass Communication Research

Geforderte Forschungsprojekte

Br904/1-1 (DFG): Auswirkungen der Rezeption von Horrorvideos auf die Legitimation aggres-
siver Handlungen

Br904/2-1 (DFG): Komplementaritdtseffekte bei Personenwahrnehmung und Kompetenz-
zuschreibung

Br904/4-1 (DFG): Messung und Wahrnehmung wertender Politikerdarstellungen. Zum Problem
der Verkniipfung von Inhaltsanalyse- und Befragungsdaten

Br904/5-1 (DFQG): Vividness und Salience als Faktoren der Wirkung von politischen Beitrdgen im
Fernsehen

Mall85/1-1 (DFG): Selektive Realititsvermittlung durch Fernsehen. Experimentelle Untersu-
chungen zur Wirkungsqualitdt des Fernsehens im Vergleich mit anderen Medien und direkter
Realititserfahrung (zusammen mit Dr. Axel Mattenklott und Dr. Wolfgang Donsbach)

Br904/11-1 (DFG) und Universitidt Mainz: Die Rolle von Fallbeispielen in der Berichterstattung
iiber soziale Probleme

Br904/13-1 (DFQG): Personlichkeitsstirke und Agenda-Setting: Gibt es einen Zweistufenflufl im
Agenda-Setting-Proze3?

Br904/14-1 (DFG) und Siidwestfunk Mainz: Die Rolle der Massenmedien bei der Verbreitung
rechtsradikaler und auslédnderfeindlicher Anschlédge: Berichterstattung oder Anstiftung?

Br904/14-2 (DFG): Massenmedien und auslidnderfeindliche Straftaten im internationalen Ver-
gleich. Entwicklung einer Framing-Theorie von Nachrichtenauswahl und Nachrichtenwirkung.

Land Rheinland-Pfalz: Einflull der Fernsehberichterstattung auf die politische Agenda.

Br904/17-1 (DFG): Inhalte, Strukturen und Argumentationsformen von Nachrichten im
deutschen Fernsehen.

Br904/22-1 (DFG): Die Qualitétskriterien der Medienwéchter.

Ro02140/2-1 (DFG): Journalistische Ethik und die Paparazzi (zusammen mit Dr. Patrick Rossler).
Br904/23-1 (DFG): Die Entwicklung der Gewalt- und Kriminalititsberichterstattung. Hat sich die
journalistische Sensibilitdt gegeniiber Gewalt gedndert? (zusammen mit Dr. Philomen

Schonhagen).

Br904/25-1 (DFG): Die Integrationsfunktion der Massenmedien, insbesondere des Fernsehens.



Br904/26-1 (DFG): Fernsehduelle im Wahlkampf und Nachberichterstattung.

BMBF: Forschungsschwerpunkt Internetékonomie (zusammen mit Profs. Hussmann Linnhoft-
Popien, Informatik und Profs. Hess und Picot, BWL). Laufzeit 2003-2007.

Br904/29-1 (DFG): Der Zusammenhang zwischen  Wirtschafts-, Finanz- und
Borsenberichterstattung in der deutschen Wirtschaftspresse und den Aktienkursen deutscher
Unternehmen (zusammen mit Dr. Bertram Scheufele). Laufzeit 2005-2007.

Br904/32-1 (DFG): Third-Person-Effekte im Agenda-Setting-Prozess (zusammen mit Dr. Oliver
Quiring). Laufzeit 2006-2008.

Siemens: The future of enterprise communication. Laufzeit 2007.

Telekom: Geschiaftsmodelle und Akzeptanz von Tauschborsen fiir digitalen Inhalt. Laufzeit 2006-
2008.

Br904/35-1 (DFG): Fallbeispiele und Furchtappelle in der Gesundheitskommunikation. Laufzeit
2009-2012.

BMBF: Kommentierungsplattform (zusammen mit Claudia Linnhoff-Popien, Thomas Hess, u.a.).
Laufzeit 2008-2010.

LMK Rheinland-Pfalz: Entwicklung von Verfahren, Methoden und Standards zur gemeinsamen
Untersuchung der Wirkung von Mediengewalt auf Kinder und Jugendliche durch
Kommunikationswissenschaft, Medienpsychologie und Medienpadagogik (zusammen mit Roland
Mangold). Laufzeit 2008-2009.

LMU Excellent: Interpersonale Kommunikation in Foren (zusammen mit Alexander Haas).
Laufzeit 2007-2009.

LMK Rheinland-Pfalz: Gutachten zur Deutungshoheit in der Debatte um die Wirkungen von
Mediengewalt. Steuerungsmechanismen in Wissenschaft und Offentlichkeit. Laufzeit 2007.

Siemens: Human collaboration and communication in volatile business models. Laufzeit 2010.

Br904/39-1 (DFG): Wie verdndern Videoplattformen den politischen Kommunikationsprozess
bei Jugendlichen? Laufzeit 2011-2014.



Preise und Auszeichnungen

Top-four paper in der Political Communication Division bei der 40. Jahrestagung der ICA
(International Communication Association) in Dublin, Juni 1990.

Top paper in der Research Division bei der Jahrestagung der BEA (Broadcast Education Asso-
ciation) in Atlanta, April 1990.

Heinz-Maier-Leibnitz-Preis des Bundesministers fiir Bildung und Wissenschaft zur Férderung
des wissenschaftlichen Nachwuchses, Juni 1991.

Dritter Listenplatz bei der Besetzung einer C3-Professur fiir empirische Kommunikationsfor-
schung in Leipzig, April 1993.

Zweiter Listenplatz bei der Besetzung einer C3-Professur fir empirische Kommunikationsfor-
schung in Hannover, Mai 1994.

Dritter Listenplatz bei der Besetzung einer C4-Professur fiir Kommunikationsforschung in
Dresden, Mai 1995.

Top-two paper in der Political Communication Division bei der 46. Jahrestagung der ICA
(International Communication Association) in Chicago, Mai, 1996.

Zweiter Preis der Polizei-Fiithrungsakademie 1995 fiir die Arbeit "Eskalation durch
Berichterstattung? Massenmedien und fremdenfeindliche Gewalt", Dezember 1996.

Zweiter Listenplatz bei der Besetzung einer C4-Professur fiir Medienwissenschaft in Ilmenau,
Mai 1997 (nach Absage des Erstplatzierten abgelehnt).

Erster Listenplatz und Ruf auf eine C4-Professur fiir Grundlagen der medialen Kommunikation
und der Medienwirkung in Jena, Juli 1997 (abgelehnt).

Erster Listenplatz bei der Besetzung einer C4-Professur fiir Medienwissenschaft in Diisseldorf,
Mirz 1998.

Ruf auf eine C4-Professur fir Kommunikationswissenschaft in Miinchen, Mai 1998
(angenommen).

Zweiter Listenplatz bei der Besetzung einer C4-Professur fiir Kommunikationswissenschaft und
Soziale Kommunikation in Erfurt, Friihjahr 2001, Ruf ergangen im Juni 2002 (abgelehnt).

Erster Listenplatz und Ruf auf eine C4-Professur fir Kommunikationswissenschaft in Salzburg,
Friihjahr 2002 (abgelehnt).

Erster Listenplatz und Ruf auf eine C4-Professur fiir Kommunikationswissenschaft in Ziirich,
Friithjahr 2002 (abgelehnt).



Gutachterliche Tétigkeit

Externes Mitglied von Berufungskommissionen (Erfurt, 1999; Augsburg, 2000,2005; Berlin
2004).

Mitglied einer Evaluationsgruppe des Wissenschaftsrats (Sommer 2001)

Externe Gutachten fiir Berufungslisten (Bamberg, 1998; Augsburg, 2000; Miinster, 2001;
Hannover, Jena, Dresden, Greifswald, Niirnberg, 2002; Liineburg 2003; Siegen 2004)

Externe Habilitationsgutachten (Saarbriicken, 1998)

Evaluations- und Akkreditierungsgutachten (Wien, 2002; Hannover, 2002; Saarbriicken 2003;
Bremen 2004, Leipzig 2005, Essen 2006, Braunschweig 2007, Marburg 2010, Hannover 2010)

Gutachtertétigkeit flir deutschsprachige Zeitschriften: Zeitschrift fiir Sozialpsychologie,
Medienpsychologie, Medien und Kommunikationswissenschaft (vormals Rundfunk und
Fernsehen), Publizistik

Gutachtertétigkeit fiir internationale Zeitschriften: Communication Research, Communication
Theory, European Journal of Communication, International Journal of Public Opinion Research,
Journalism and Mass Communication Quarterly, Journal of Broadcasting and Electronic Media,
Journal of Communication, Media Psychology, Political Communication;, Public Opinion
Quarterly, Media, Culture and Society, Journalism Studies, Communication Studies

Herausgeberschaften

Angewandte Medienforschung. Schriftenreihe des Medien Instituts Ludwigshafen (Verlag
Reinhard Fischer; bisher 51 Bénde)

Alber-Reihe Kommunikation (Verlag Karl Alber, zusammen mit Elisabeth Noelle-Neumann und
Hans Mathias Kepplinger; bisher 6 Bénde)

Handbuch und Lexikon der Kommunikationswissenschaft (Westdeutscher Verlag, zusammen mit
Giinter Bentele und Otfried Jarren)

Studienbiicher zur Kommunikations- und Medienwissenschaft (Westdeutscher Verlag, zusammen
mit Giinter Bentele und Otfried Jarren; bisher 7 Béande)



Lehrveranstaltungen

Institut fiir Publizistik der Universitiat Mainz:

SS 1984:

WS 1984/85:

SS 1985:

WS 1985/86:

SS 1986:

WS 1986/87:

SS 1987:

WS 1987/88:

SS 1988:

WS 1988/89:

SS 1989:

SS 1990:

WS 1990/91:

SS 1991:

WS 1991/92:

SS 1992:

WS 1992/93:

SS 1993:

WS 1993/94:

SS 1994:

SS 1995:

Methodenpraktikum Statistik II: Faktoren- und Varianzanalyse;
Methodenpraktikum Statistik II: Nonparametrische Analyseverfahren;
Seminar: Nonverbale Kommunikation, Wirkung von Gewalt;
Methodenpraktikum Umfrageforschung: Panel-Analyse (zusammen mit
Jochen Hansen, Allensbach);

Seminar: Wirkung der Massenmedien (zusammen mit Hans Mathias
Kepplinger);

Seminar: Personenwahrnehmung bei Wahlplakaten;

Methodenpraktikum Statistik II: Analyse zeitabhdngiger Daten;
Methodenpraktikum: Einfiihrung in die elektronische Datenverarbeitung und
das SPSS-Programm;

Seminar: Experimentelle Medienwirkungsforschung;
Methodenpraktikum Statistik II: SPSS fiir Fortgeschrittene;

Seminar: Entstehung und Wirkung von Lokalkommunikation (zusammen
mit Elisabeth Noelle-Neumann, Hans Mathias Kepplinger und Wolfgang
Donsbach);

Methodenpraktikum Statistik II: SPSS fiir Fortgeschrittene;

Seminar: Instrumentelle Aktualisierung (zusammen mit Hans Mathias
Kepplinger);

Seminar: Inhaltsanalyse nonverbaler Medieninhalte;
Methodenpraktikum: Einfiihrung in die elektronische Datenverarbeitung und
das SPSS-Programm;

Seminar: Wirkungsbedingungen des Fernsehens (zusammen mit Axel Mat-
tenklott und Wolfgang Donsbach).

Methodenpraktikum: Einfiihrung in die elektronische Datenverarbeitung und
das SPSS-Programm;

Methodenpraktikum: Sozialwissenschaftliches Experiment;

Seminar: Produktion und Rezeption von Fernsehnachrichten;
Methodenpraktikum: Sozialwissenschaftliches Experiment;

Seminar: Rezipientenvariablen im Medienwirkungsproze8.

Seminar: Experimentelle Medienwirkungsforschung;

Berufspraktikum: Erstellen einer Zeitschrift am Computer
Methodenpraktikum: Zeitreihenanalyse.

Seminar: Mehrstufige Wirkungstheorien;

Methodenpraktikum: Statistik und SPSS fiir Fortgeschrittene

Seminar: Sprache im Journalismus;

Methodenpraktikum: Sozialwissenschaftliches Experiment

Seminar: Sex in den Massenmedien;

Methodenpraktikum: Statistik und SPSS fiir Fortgeschrittene

Seminar: Third-person-Effekt;

Seminar: Langfristige Medienwirkungen

Seminar: Musik in den Massenmedien

Seminar: Bildtheorien

Methodenpraktikum: Teilnehmende Beobachtung

Vorlesung mit Ubung: Klassiker der Wirkungsforschung

Seminar: Ausldnder und Massenmedien

Forschungskolloquium

Institut fiir Kommunikationswissenschaft (Zeitungswissenschaft) der Universitdt Miinchen:



WS 1994/95:

WS 1995/96:

SS 1996:

WS 1996/97:

SS 1997:

WS 1997/98:

SS 1998

WS 1998/99:

SS 1999

WS 1999/2000:

SS 2000:

Hauptseminar: Werbewirkungsforschung;

Ubung zum Hauptseminar: Empirische Werbewirkungsforschung;

Ubung: Inhaltsanalyse

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Rundfunkforschung;

Ubung: Datenanalyse II;

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Nutzung und Wirkung von Nachrichten;

Methodeniibung: Experiment;

Vorlesung: Theorien der Nachrichtenauswahl

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Qualitit von Fernsehprogrammen;

Ubung: Datenanalyse II;

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Mediennutzungsforschung;

Methodeniibung: Umfragen im Internet;

Vorlesung: Medienwirkungsforschung I;

Ubung: Datenanalyse 111

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Empirische Studien zur Qualitit von Fernsehprogrammen;
Ubung: Datenanalyse II;

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Jugendkultur und Medien;

Vorlesung: Neuere Ansitze der Medienwirkungsforschung
Kandidatenseminar

Hauptseminar: Empirische Studien zur Verdnderung medialer
Angebotssstrukturen;

Ubung: Datenanalyse III;

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Kinowelten Jugendlicher;

Hauptseminar: Empirische Analysen zur Vielfalt des Mediensystems
Vorlesung: Zur Zukunft der 6ffentlichen Kommunikation
Kandidatenseminar

Hauptseminar: Wirtschaftliche Lage und Wirtschaftsberichterstattung;
Ubung: Datenanalyse III;

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Selbstmord und Massenmedien;

Hauptseminar: Onlinenutzung Jugendlicher;

Vorlesung: Einfithrung in die Medienwirkungsforschung;
Kandidatenseminar

10



WS 2000/01:
SS 2001:

WS 2001/2002:

SS 2002:

WS 2002/2003:

SS 2003:

WS 2003/2004:

SS 2004:

WS 2004/2005:

SS 2005:

WS 2005/2006

(Freisemester)

Hauptseminar: Konvergenz von Massenmedien;

Hauptseminar: Die Rolle von ,,Events* in der Entwicklung Jugendlicher;
Vorlesung: Einfithrung in die Rezeptionsforschung;

Kandidatenseminar

(eigentlich Reduzierung auf 4 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Experimentelle Medienwirkungsforschung;

Ubung: Datenanalyse III;

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Kandidatenseminar

(eigentlich Reduzierung auf 4 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Mobiltelefon und SMS bei Jugendlichen;

Hauptseminar: Handlungsrelevanz journalistischer

Einstellungen und Meinungen

Ubung: Datenanalyse 11

Kandidatenseminar

(eigentlich Reduzierung auf 4 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Nutzungsmuster und Nutzungsmotive von Medien;
Hauptseminar: Von Littleton nach Erfurt. Internationale Perspektiven der
Gewaltberichterstattung;

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 4 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Nutzung von Musiksendern und Rolle von Musik bei
Jugendlichen;

Kandidatenseminar

(eigentlich Reduzierung auf 4 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Der Einfluss der Titelgestaltung deutscher Zeitschriften auf
die Auflagenhdhe;

Hauptseminar: Meta-Botschaft Schonheit? Berichterstattung iiber
Schonheitsoperationen im Fernsehen;

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Ubung: Datenanalyse 111

Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 4 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Nutzung von Musiksendern und Rolle von Musik bei
Jugendlichen;

Kandidatenseminar

(eigentlich Reduzierung auf 4 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Genres in Film und Fernsehen: Produktion und Rezeption;
Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirischen Kommunikations-
forschung

Ubung: Datenanalyse 111

Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 4 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Computerspiele und ihre Nutzung bei Jugendlichen;
Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 5 SWS wegen Dekansamt)

Vorlesung: Einfiihrung in die Methoden der empirisch-analytischen
Kommunikationsforschung
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SS 2006

WS 2006/2007

SS 2007

WS 2007/2008

SS 2008

WS 2008/2009

SS 2009

WS 2009/2010

SS 2010

Hauptseminar: Wahrnehmungsphénomene in der Wirkungsforschung
Hauptseminar: Personalisierung (Blockseminar)

Ubung: Datenanalyse 111

Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 5 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Mediennutzung von Jugendlichen

Hauptseminar: Sphéren den (Un)-Politischen. Politikvermittlung im
Fernsehen.

Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 5 SWS wegen Dekansamt)

Vorlesung: Einfithrung in die Methoden der empirisch-analytischen
Kommunikationsforschung

Kandidatenseminar

Hauptseminar: Medienwirkung und Mediennutzung

Ubung: Inhaltsanalyse von Webangeboten

(Reduzierung auf 5 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Medienwirkung und —nutzung: Jugendliche und Neue
Medien

Masterseminar: Erscheinungsbild und Rezeption von Politik
Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 5 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Erscheinungsbild und Rezeption von Politik 11
Hauptseminar: Chips, Couch und Computer — Die Bedeutung der Medien fiir
Adipositas und Ubergewicht

Hauptseminar: Fallbeispiele in der Medienwirkungsforschung
Kolloquium: Datenanalyse fiir Profis

Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 5 SWS wegen Dekansamt)

Hauptseminar: Medienwirkung und —nutzung: Jugendliche und Neue
Medien

Masterseminar: Fernsehrezeption und Selbstkonzept I
Kandidatenseminar

(Reduzierung auf 5 SWS wegen Dekansamt)
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