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Dr. Heinz F. Kroehl, Kroehl Gruppe). Marketing Journal, Nr. 1, S. 56-60

Frohlich, R. (1994). Kommunikation: Auf der Suche nach Wirklichkeit. (Fir Prof. Dr. Heinz F.
Kroehl, Kroehl Gruppe). absatzwirtschaft, Nr. 2, S. 36-38

Frohlich, R. (1994). Wie wirklich ist die Wirklichkeit? (Fur Prof. Dr. Heinz F. Kroehl, Kroehl
Gruppe). InSight Kommunikation, Nr. 2, S. 16-18

Frohlich, R. (1993/94). Bewegung — elementarer Baustein eines ganzheitlichen Lebensstilkon-
zepts. (Fur Dr. Dieter Lagerstrom und Elmar Trunz, Institut fir Pravention und Nachsorge (IPN),
KdlIn). Das Brenner's Spa, Gastezeitschrift des Brenner's Park-Hotel & Spa, Baden-Baden, Ausga-
be Winter 1993/94, S. 13-14

Frohlich, R. (1993/94). Editorial: Die neuen Werte sind die alten Werte. (Fir Richard Schmitz, Di-
rektor des Brenner's Park-Hotel & Spa, Baden-Baden). Das Brenner's Spa, Géastezeitschrift des
Brenner's Park-Hotel & Spa, Baden-Baden, Ausgabe Winter 1993/94, S. 4

Frohlich, R. (1993/94). Optimale Erndhrung: Eine wesentliche Voraussetzung fiir die Gesundheit.
(Fir Prof. Dr. Heinrich Kaspar, Medizinische Klinik der Universitat Wiirzburg). Das Brenner's
Spa, Géstezeitschrift des Brenner's Park-Hotel & Spa, Baden-Baden, Ausgabe Winter 1993/94, S.
23-25

Vortrage/Konferenzbeitrage

Wissenschaftliche VVortrdge/Konferenzbeitrage (peer-reviewed)
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Kiefl, F., Sauter, S., Pohl, E., & Frohlich, R. (2020). Journalistische Simulationen persuasiver
Kommunikation im WWW. Eine Untersuchung zur Konvergenz von Journalismus und PR aus
Nutzersicht. Vortrag auf der DGPuK-Fachgruppen-Tagung ,,OK/PR", 30.10.2020, Mainz, Uni-
versitat Mainz.

Frohlich, R. & Jungblut, M. (2018). NGOs’ visibility in conflict news coverage — On the rele-
vance of evidence-based communication. Paper presented at the BledCom Conference, 5.-7. Juli
2018, Bled and Ljubljana (University of Ljubliana), Slovenien.

Frohlich, R. (2016). The framing of women in strategic communication on war and violent con-
flict — A reproduction of harmful gender stereotypes? Results from an international large-scale
framing analysis. Paper presented at the ECREA (European Communication Research and Edu-
cation Association) conference, 9.-12. November 2016, Prag, Tschechische Republik.

Jungblut, M. & Frohlich, R. (2016). Between factoids and facts: Analyzing excellence in NGO
communication. Paper presented at the ECREA 6th European Communication Conference, Pra-
gue, Czech Republic.

Frohlich, R., Baden, C., Berganza, R., Dimitrakopoulou, D., Frere, M.-S., Hanitzsch, T., Meyer,
C., Tenenboim-Weinblatt, K., Terzis, G., Trpevska, S., & Wolfsfeld, G. (2014). ,,Informing
conflict prevention, response & resolution: The INFOCORE consortium’s approach to produc-
tion and dissemination of news in violent conflict.” Paper presented at the panel “Advancing
theory and research on the role of journalism in war and conflict” of the scientific conference of
the ECREA, 12.-15. November, Lissabon, Portugal.

Frohlich, R., Schéller, C. & Koch, T. (2011). ,,.Success factors in PR-consultancy. A survey
among internationally and nationally operating companies and agencies.” Vortrag auf der Ta-
gung der DPRG-Fachgruppe ,PR/Organisationskommunikation“, 3.-5.11.2011, Fribourg,
Schweiz.

Frohlich, R., Quiring, O. & Engesser, S. (2010). “Between ldiosyncratic Self-Interests and Pro-
fessional Standards: A Contribution to the Understanding of Participatory Journalism in Web
2.0. Results from an Online Survey in Germany.” Paper presented at the Annual Conference of
the ICA (International Communication Association), Singapore, 22. — 26. June 2010. (mit Oliver
Quiring und Sven Engesser) [ausgezeichnet mit dem Top Three Faculty Paper Award]

Frohlich, R. & Kaspar, E. (2009). “Participatory Journalists in Germany — New ‘Journalists’ in the
web 2.0? An Online Survey.” Paper presented at the international conference “Journalism in the
21st Century”, 15.-18.7.2009, The University of Melbourne, co-sponsored by the ICA, Melbourne,
Australien.

Frohlich, R. (2008). “PR professionals in Germany — far behind expectations?" Paper pre-
sented at the conference of the EUPRERA (European Public Relations Education and Research
Association), IULM University, Mailand, Italien, 16.-18.10.2008,

Frohlich, R. & Peters, S. (2008). “Self-Employed Public Relations Practitioners in Germany. ‘One-
woman-shows’ beyond male hierarchies?” Paper presented in the “Open session on innovative de-
velopments on PR Research in Europe” at the conference of the, IULM University, Mailand, Ital-
ien, 16.-18.10.2008.

Frohlich, R. & Peters, S. (2007). “Female communication professionals caught in the friendliness
trap? Feminization and its impact on gender-based occupational image, identity and status. Paper
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presented at the conference of the IAMCR (International Association for Media and Communica-
tion Research), Paris, Frankreich, Juli.

Frohlich, R. (2006). “The coverage of war, security, and defense policy: Do Women matter? A
longitudinal content analysis of broadsheets in germany.” Paper presented at the conference of the
ICA, Dresden, 19.-23.6.2006.

Frohlich, R. & Peters, S. (2006). “PR Bunnies caught in the agency ghetto? The impact of ‘new’
gender stereotypes on women’s careers in Public Relations.” Paper presented at the conference of
the ICA, Dresden, 19.-23.6.2006.

Frohlich, R. & Wimmer, J. (2006). “The benefits of an open network. The influence of network
structures on the success of counterculture, using the example of Attac Germany.” Paper presented
at the conference of the ICA, Dresden, 19.-23.6.2006.

Frohlich, R. (2004). “Obstacles for Women's Future and Career in Public Relations: Feminine and
Feminist Values as a ‘Friendliness Trap’?” Paper presented at the conference of the ANZCA (Aus-
tralian and New Zeeland Communication Association) “Making a Difference”, 7.-9.7.2004, Syd-
ney, Australien.

Frohlich, R. & Rudiger, B. (2004). “How successful are communication strategies of political
parties? A framing analysis of political PR during the national debate on immigration in Ger-
many.” Paper presented at the conference of the AEJMC (Association for Education in Journal-
ism and Mass Communication), 4.—7.8.2004, Toronto, Kanada.

Frohlich, R. & Rudiger, B. (2004). “Political Public Relations: Measuring the ‘Success’ of polit-
ical communication strategies.” Paper presented at the conference of the ANZCA “Making a
Difference”, 7.-9.7.2004, Sydney, Australien.

Frohlich, R. & Rudiger, B. (2004). “Public relations of political parties: A new approach for the
evaluation of political communication strategies.” Paper presented at the conference of the
EUPRERA and DGPuK (Deutsche Gesellschafts fiir Publizistik- und Kommunikationswissen-
schaft), 23.-26.9.2004, Leipzig.

Frohlich, R., Scherer, H. & Scheufele, B. (2004). “The Germans to the front. Die Auslandseinsat-
ze der Bundeswehr in der Berichterstattung der FAZ und SZ von 1989 bis 2000. Vortrag auf der
Tagung ,,Krieg als mediatisiertes Ereignis“, der DGPuK-Fachgruppe ,,Kommunikation und Po-
litik* und des DVPW-Arbeitskreises ,,Politik und Kommunikation*, 13.-14.2.2004, Hamburg.

Frohlich, R., Scherer, H. & Scheufele, B. (2004). ,,In Stahlgewittern*? Themen, Akteure, Ursa-
chen und Folgen in der Kriegsberichterstattung der FAZ und SZ von 1989 bis 2000. Vortrag auf
der Tagung ,,Krieg als mediatisiertes Ereignis*, der DGPuK-Fachgruppe ,,Kommunikation und
Politik* und des DVPW-Arbeitskreises ,,Politik und Kommunikation*, 13.-14. Februar 2004,
Hamburg.

Frohlich, R. (2002). “The bad news is: The good news is bad. Or: How Gender Stereotypes Within
the Context of ‘Feminisation’ Negatively Influence Women’s Career in Public Relations.” Paper
presented at the conference of the ICA, Seoul, Korea, Juli.

Frohlich, R. (2002). “Women, Media, and War: The Representation of Women in the Mass Me-
dia.” Paper presented at the conference of the ICA, Seoul, Korea, Juli.
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Frohlich, R. (2004). “The “Friendliness Trap’: How the gendered nature of the social and cultur-
al context of media contributes to the discrimination against female journalists.” Paper present-
ed at the UNESCO JourNet conference, 16.-19.2.2004, Newcastle, Australien. [auch unter
http://portal.unesco.org/ci/en/ev.php-
URL_ID=19079&URL_DO=DO_TOPIC&URL_SECTION=201.html; zuletzt eingesehen am
2.8.2007]

Frohlich, R. (2000).”Between Obstacles and Progress — Journalism Education in Eastern Eu-
rope.” Paper presented at the conference of the IAMCR, Singapore, Juli.

Frohlich, R. (2000).”Feminine and Feminist Values in Communication Professions: Special
Competence and Authority Or ‘Friendliness Trap’?” Paper presented at the conference of the
IAMCR, Singapore, Juli.

Frohlich, R. (1996). "Coping with crisis. Public-service broadcasting in Germany and the appli-
cation of public relations during times of threat." Paper presented at the conference of the IAMCR,
Sydney, Australien, August.

Frohlich, R. (1996). "PR-Geschichte statt Geschichten Uber PR — Thesen zu einer systematische-
ren PR-Geschichtsschreibung.” Tagung der Fachgruppe 'Organisationskommunikation und Public
Relations' der DGPuK, Offenburg, Oktober.

Frohlich, R. (1996). "Virgins, vamps, and lack of reality: A content analysis of crime coverage in
German local newspapers. Paper presented at the conference of the IAMCR, Sydney, Australien,
August.

Frohlich, R. (1995). "The challenge of democracy. Future journalists during times of change. The
GDR case." Paper presented at the conference of the WCA (World Communication Association),
Vancoucer, Kanada, Juli.

Frohlich, R. (1995). "Women in German mass communication and journalism. A contribution to an
international comparison. Part 1: Women in German journalism education.” Paper presented at the
conference of the AEJMC (Association for Education in Journalism and Mass Communication),
Washington D.C., USA, August.

Frohlich, R. (1994). "Journalism education in former GDR. Implications for self-assessment and
role definition of young journalists after democratization.” Paper presented at the conference of the
IAMCR, Seoul, Sud Korea, Juli.

Frohlich, R. (1994). "The 'secret seduction’ of the press? Aspects of characteristics of PR influenc-
ing media coverage." Paper presented at the conference of the ICA, Sydney, Australien, Juli.

Frohlich, R. & Holtz-Bacha, C. (1994). "From preponderance to underrepresentation: Female facul-
ty in journalism and mass communication in Germany." Paper presented at the conference of the
IAMCR, Seoul, Siid Korea, Juli.

Frohlich, R. & Holtz-Bacha, C. (1994). "Structures of inhomogeneity: Journalism training in Eu-
rope". Paper presented at the conference of the IAMCR, Seoul, Stid Korea, Juli.

Frohlich, R. (1993)."Coping with the new system. Self-assessment, role-definition and professional
expectations of journalism students in former GDR after democratization." Paper presented at the
conference of the ICA, Washington D.C., USA, Mai.


http://portal.unesco.org/ci/en/ev.php-URL_ID=19079&URL_DO=DO_TOPIC&URL_SECTION=201.html
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Frohlich, R. & Holtz-Bacha, C. (1993). Journalisten-Ausbildung in Europa. Vortrag auf der Ta-
gung ,,Kommunikationsraum Europa.” Jahrestagung der DGPuK, Berlin, 17.-19. Juni.

Wissenschaftliche VVortrédge/Konferenzbeitrage (invited)

Frohlich, R. (2017). ,,Epistemic evidence-quality” im sogenannten post-faktualen Zeitalter: Be-
deutung und Effekte einer Investition in die Wahrhaftigkeit strategischer Krisen- und Konflikt-
kommunikation.* Keynote bei der Sommerakademie 2017 ,,Kommunikatorin 4.0 — Zukunft ei-
nes Berufsfeldes* auf Einladung des Bundesverbands deutscher Pressesprecher e.VV., LMU
Minchen, 2. Juni 2017.

Frohlich, R. (2016). Achievements. Introductory speech at INFOCORE’s second stakeholder
conference, 16. November 2016, Brussels, Belgium.

Frohlich, R. (2016). Introduction: Comparative, diachronic and holistic: Conceptualising a new
approach for the analysis of conflict news coverage and public discourse on armed conflicts.
INFOCORE'’s final conference, 17. November 2016, Brussels, Belgium.

Frohlich, R. (2016). The representation of women in strategic communication on war and cio-
lent conflict. INFOCORE'’s final conference, 17. November 2016, Brussels, Belgium.

Frohlich, R. & Jungblut, M. (2016). Policy implications: Effective communication strategies
and media relations during conflict: Suggestions for NGOs and political actors. INFOCORE’s
final conference, 17. November 2016, Brussels, Belgium.

Frohlich, R. & Jungblut, M. (2016). Policy brief: Effective communication strategies and media
relations during conflict: Suggestions for NGOs. INFOCORE’s Second Stakeholder Confer-
ence, 16. November 2016, Brussels, Belgium.

Jungblut, M. & Fréhlich, R. (2016). Political actors’ and NGOs’ (strategic) communication ac-
tivities during conflicts: Quantity and quality across time. INFOCORE’s final conference, 17.
November 2016, Brussels, Belgium.

Frohlich, R. (2015). “INFOCORE: The consortium’s theoretical and empirical approach to pro-
duction and dissemination of news in violent conflict.” Introductory speech at the INFOCORE-
Stakeholder-Conference, 9. Oktober 2015, Briissel, Belgien.

Frohlich, R. (2013). ,,Mentoring — mehr als ein Buzz-Wort? Erfahrungen, Fallstricke und Emp-
fehlungen nach sechs Jahren ,,LMUMentoring®. Invited Speech, University of Regensburg,
21.11.2013.

Baden, C., Tenenboim-Weinblatt, K., & Frohlich, R. (2013). ,,Dynamics of conflict framing in me-
dia coverage: Psychological, social, and semantic processes of evolving conflict perceptions.” Pa-
per presented at the annual scientific meeting of the International Society of Political Psychology
(ISPP), The Political Psychology & Decision Making Program of the Lauder School of Govern-
ment, Diplomacy and Strategy, IDC Herzliya, 8.-11. Juli, Herzliya, Israel.

Frohlich, R. (2011). ,,Fostering peace-building in a changing geopolitical context. Invited paper
presented at the conference ,Conflict and peace in a changing international context’. Organized
by BMBF, NKS & net4society, 6. — 7. July 2011, Brussels, Belgium.
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Frohlich, R. (2009). “The coverage of war, security, and defense policy: Do Women matter? A
Longitudinal Content Analysis of Broadsheets in Germany.” Paper presented at the Symposium of
the Austrian Academy of Sciences and the University of Klagenfurt, Wien, Osterreich, 5.-7.3.
2009.

Frohlich, R. (2009). ,,Zwischen ,Freundlichkeitsfalle* und Glass-Ceiling-Effekt: Geschlechtsspezi-
fisches Kommunikationsverhalten und weibliche Karriereentwicklung in Medienberufen.” Einge-
ladener Vortrag anldsslich der Ringvorlesung ,,Gendergraphien — Perspektiven der Genderfor-
schung auf Korper-Wissen-Praxen®. 14. Dezember 2009, LMU Miinchen.

Frohlich, R. (2007). ,,Frauen in der deutschen Politikberichterstattung®. Vortrag auf Einladung der
Universitét Passau, Frauenbiiro, Passau, 15.1.2007.

Frohlich, R. (2007). “Geschlechtsspezifische Aspekte der Karriereplanung in und fir Kommunika-
tionsberufe.” Vortrag auf Einladung der Technischen Universitat Miinchen, Weiterbildungsstudi-
engang jcommunicate!”, Miinchen, 9.2.1007.

Frohlich, R. (2006). ,,Ist der Journalismus (hoch) ein mannliches Geschaft?* Vortrag auf Einladung
der Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen-Nurnberg anlasslich der Tagung "Politikerinnen in
den Medien", Nuirnberg, 27.04.2006

Frohlich, R. (2006). ,,Modelle der Journalistenausbildung im internationalen Vergleich: Nord-
Amerika, West- und Ost-Europa.“ Vortrag auf Einladung der Osterreichischen Akademie der Wis-
senschaften, Kommission fiir vergleichende Medien- und Kommunikationsforschung, anlasslich
der Tagung ,,Medien & Kommunikationsforschung im internationalen Vergleich. Wien: 8.11.-
11.11.2006.

Frohlich, R. (2005). ,,Feminisierungstendenzen in Kommunikationsberufen: Von guten und
schlechten Nachrichten aus dem Berufsfeld und der Ausbildung.” Vortrag auf Einladung der Uni-
versitét Eichstatt, Studiengang Journalistik, Eichstatt, 30.6.2005.

Frohlich, R. (2005).“Medien in Europa: Komplexe Systeme, Konzentrationstendenzen und diversi-
fizierte Publika.” Vortrag auf Einladung der Technischen Universitat Minchen, Weiterbildungsstu-
diengang jcommunicate!”, Miinchen, 14.5.2005.

Frohlich, R. (2004). ,,Die Freundlichkeitsfalle: Die vermeintliche kommunikative Begabung von
Frauen als Karrierekiller in Kommunikationsberufen.“ Vortrag im Forschungskolloquium
,Gender Studies’ des Instituts flir Soziologie der Ludwig-Maximilians-Universitdt Munchen,
7.6.2004.

Frohlich, R. (2004). “»Lost in Space?« Chancen und Barrieren des Zugangs von Frauen zu Bil-
dung und Wissen im World Wide Web.* Vorlesung im Rahmen der Ringvorlesung ,,Bildung -
Technik — Kommunikation. Facetten der Informationsgesellschaft in interdisziplindrer Perspek-
tive” der Ludwig-Maximilians Universitat Mlnchen, WS 04/05, Minchen, 9. 11.2004.

Frohlich, R. (2004). ,,Medienmenschen, Menschenbilder und Bildermedien: Der Homo medialis im
Spannungsfeld zwischen Abbild, Vorbild, Trugbild.“ Vortrag auf Einladung der Osterreichischen
Forschungsgemeinschaft (OFG) zum Symposium ,,Gemeinschaft — Offentlichkeit — Macht. Der
Mensch — ein ,,z6on politikdn“?*, Wien, 10.-11.12.2004.
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Frohlich, R. (2004). “A mixture between practice- and research-oriented approaches — ‘refuelling’
scientific PR-batteries.” Welcome and opening speech at the conference of the European Public
Relations Education and Research Association (EUPRERA), Leipzig, 23.-26.9.2004.

Frohlich, R. (2001). ,,Medieninformatik — Erwartungen, Lehrprogramm und Forschungsbedarf aus
Sicht der Kommunikationswissenschaft®. Vortrag auf dem ,Tag der Medieninformatik’, Institut fir
Informatik der Ludwig-Maximilians-Universitat Miinchen, Mai.

Frohlich, R. (2001). ,,Schone neue Welt des Sports - nur was fir Mouse Potatoes? Aspekte der
Produktion und Rezeption von Sport im Lichte der aktuellen Medien- und Technikevolution.* Vor-
trag am Institut fur Sportpublizistik der Deutschen Sporthochschule Kéln, Juli.

Frohlich, R. (2000). "Journalismus auf dem Weg zu einem Frauenberuf? Uber Mythen und Miss-
verstandnisse.” Ringvorlesung: ,Aktuelle Themen aus der Frauenforschung‘. Frauenbeauftragte der
Universitat Mainz in Zusammenarbeit mit dem Ausschuss fiir Frauenfragen, Universitat Mainz,
11.2.2000.

Frohlich, R. (2000). “Main actors in war — German quality—press and the coverage of people(s) in
war.” Paper presented at the international workshop ,Gender, War and Violence* of the Marie-
Jahoda Guest-Professorship for international gender studies. Bochum: Ruhr-Universitédt Bochum,
28.1.2000.

Frohlich, R. (2000).”Mediasystems in Eastern Europe. Challenges, changes and characteristics.”
Studies for European Culture, Institut fir Pddagogik der Ruhr-Universitdt Bochum, 12.1.2000.

Frohlich, R. (1999). ”"Medien Uber Medien — Ein Thema zwischen kommunikationswissen-
schaftlicher ErschlieBung und praxisrelevanter Bedeutung. Oder: Wie die Kommunikationswis-
senschaft zum Verstandnis unserer Medien beitragt.” Institut fiir Kommunikationswissenschaft
und Medienforschung der Ludwig-Maximilians-Universitat Minchen, Juni.

Frohlich, R. (1999). ”Nicht fiktionale Gewalt und Aggression in deutschen Tageszeitungen — Zur
Realitatskonstruktion von Massenmedien.” Veranstaltungsreihe ,Gewalterfahrung und Gewaltpré-
vention’ des Instituts flr Padagogik der Ruhr-Universitat Bochum, November.

Frohlich, R. (1996). "Schone Biester, schwere Jungs und das diffizile Geschaft mit der Nachricht.
Stereotypisierungseffekte in der lokalen Gewaltberichterstattung.” Institut fiir Padagogik an der
Ruhr-Universitat, Bochum, Dezember.

Frohlich, R. (1994). "Auf dem Weg in die Mehrheit? Frauen in der US-amerikanischen Publizis-
tik." Ruhr-Universitat Bochum, Frauenringvorlesung "Zur Konstruktion von Weiblichkeit. Blicke
auf das Fremde V', Bochum, November.

Frohlich, R. & Holtz-Bacha, C. (1994). "The 'new majority' between preponderance and un-
derrepresentation. Female faculty at German mass communication and journalism departments. Re-
sults from the first German study." Invited paper to the workshop on "The ongoing search': Women
educators' status in the academy. Conference of the AEJIMC (Association for Education in Journal-
ism and Mass Communication), Atlanta, USA, August.

Frohlich, R. & Holtz-Bacha, C. (1993). "Journalism training in Europe. First results of an interna-
tional survey." Questions for a start, conference on innovation in journalism training. A European
perspective, Dortmund, 25.-26.6.1993.
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Frohlich, R. (1992)."Coping with crisis. The Application of public relations through public-service
broadcasting in Germany. A study on determinants for the public relations of ARD." Paper present-
ed at the 'Atelier doctoral d'été: Communication, médias, identités', arranged by the network of Eu-
ropean doctoral education in communication and media. Université Stendhal, Grenoble, Frank-
reich, September.

Frohlich, R. (1989). “Frustrating confusion or interesting variety? Public relations education in the
Federal Republic of Germany.” International Association of Business Communicators (IABC), Co-
lumbus Chapter Board Meeting, Columbus/Ohio, USA, August.

Frohlich, R. (1989). “More than nothing but less than satisfactory: German university level educa-
tion in public relations.” Ohio State University, Columbus, Ohio, USA, July.

Frohlich, R. (1989). “Role models in public relations. Results of research in the FRG.” Kent State
University, Kent/Ohio, USA, September.

Wiss. Panels/Tagungsorganisation/Moderationen, Discussant, Respondent, Chair, Podiumsteil-
nahmen usw.:

»Hinterher ist man immer schlauer. Oder doch schon vorher? Herausforderungen der Strategischen
Kommunikation*. Prof. Dr. Romy Fréhlich beim online Feierabend-Talk der DPRG Bayern am
30.10.2024. https://dprg.de/singlenews/uid-967541/hinterher-ist-man-immer-schlauer.-oder-doch-
schon-vorher/#a967541

Blattkritik zu Berichterstattung tber sexualisierte Gewalt und entsprechende Gerichtsverfahren®.
Miinchen: Redaktionskonferenz bei der Stiddeutschen Zeitung am 15.11.2017 (auf Einladung
durch Chefredakteur Heribert Prantl).

»Kommunikatorin 4.0 — Zukunft eines Berufsfeldes®. Sommerakademie 2017 in Kooperation
mit dem Bundesverband deutscher Pressesprecher e.VV., LMU Miinchen, 2. Juni 2017.

INFOCORE’s Second Stakeholder Conference, 16. November 2016, Brussels, Belgium (togeth-
er with George Terzis, GGI Brussels)

INFOCORE’s Final Conference, 17. November 2016, Brussels, Belgium (together with George
Terzis, GGI Brussels)

“Krisenkommunikationsgipfel 2016 — Vertrauensmanagement in Krisenzeiten.” 24. Gipfeltref-
fen fir Kommunikationsmanager, Pressesprecher, Wissenschaftler, Fach- und Flhrungskrafte
(in Kooperation mit Frank Roselieb, Krisennavigator — Institut fir Krisenforschung Research,
Kiel), Miinchen, 16.3.2016.

"Frauen in Medienberufen™. Eingeladene Podiumsdiscussant beim 62. Minchner Mediengesprach
der Friedrich Ebert Stiftung, Miinchen, 18.11.2015

»Mdglichkeit und Grenzen der Institutionalisierung von Forschungsethik” — Eingeladene Podi-
umsdiscussant auf der Tagung ,,Forschungsethik in der qualitativen und quantitativen Sozialfor-
schung®, LMU Miinchen, 11.9.2014

Tagungsorganisation ,,Politik — PR — Persuasion“. Jahrestagung der DGPuK-Fachgruppe
PR/Organisationskommunikation in Kooperation mit der ,DGPuK-Fachgruppe Kommunikation


https://dprg.de/singlenews/uid-967541/hinterher-ist-man-immer-schlauer.-oder-doch-schon-vorher/#a967541
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und Politik*, dem ,,Arbeitskreis Politik und Kommunikation der DVPW* und dem ,Munich Center
on Governance, Communication, Public Policy and Law ,der LMU. Minchen, 01.-03.11.2012.

,»Der kleine Unterschied? Journalistinnen in der Krisenberichterstattung und die Wahrnehmung
von Konflikten.* Podiumsdiscussant auf Einladung der Friedrich-Ebert-Stiftung, Miinchen, 1.
Februar 2011.

,.Vom MehrWert der Blicherfrauen. MehrWert: Arbeiten in der Buchbranche heute.” Podiums-
diuscussant und Vorstellung der Studie ,,Buchermenschen” auf Einladung der BlicherFrauen
e.V., Buchmesse Frankfurt, 6. Oktober 2010.

Teilnahme am Podiumspanel ,,Frauen in PR-Fiihrungspositionen: Mythen und unbegqueme
Wahrheiten“. Kommunikationskongress 2010 des Bundesverbands deutscher Pressesprecher
e.V., Berlin, 23. September 2010.

Respondent at the paper session ,,JJournalists' interactions with public relations and sources”
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