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Naab, T. K., Karnowski, V. & Schliitz, D. (2017, September). Retrospektive Befragungsdaten
im Vergleich mit Mobile Experience Sampling Daten: Unterschiede in der Nutzung sozialer
Medien und Einflussfaktoren. Vortrag im Rahmen der Jahrestagung der Fachgruppe
Methoden der Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Deutschen Gesellschaft fir
Publizistik- und Kommunikationswissenschaft, Mainz.

Naab, T. K. & Kalch, A. (2017, Mai). Replying, evaluating, flagging: How users engage with
uncivil and impolite comments on news sites. Vortrag im Rahmen der Jahrestagung der
International Communication Association, San Diego, USA.
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Naab, T. K. & Schnauber, A. (2017, Mai). Habitual media selection and attention to the
content during exposure. Vortrag im Rahmen der Jahrestagung der International
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Jahrestagung der Fachgruppe Rezeptions- und Wirkungsforschung der Deutschen
Gesellschaft fur Publizistik- und Kommunikationswissenschaft, Erfurt.

2016

Karnowski, V., Naab, T. K. & Schliitz, D. (2016, September). Measuring media use:
Comparing retrospective survey measures and mobile experience sampling measures. Vortrag
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Regulierung von Medieninhalten bei Facebook-Nutzerinnen und —Nutzern. Vortrag im
Rahmen der Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft, Darmstadt.
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Sehl, A. & Naab, T. K. (2014, November). Challenges of conducting content analyses of user-
generated content and how they are met in scientific journals. Vortrag im Rahmen der
Conference der European Communication Research and Education Association, Lissabon,
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Becker, L. B., Naab, T. K., English, C. & Tudor, V. (2013, September). Examining the
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Naab, T. K., Hirt, F. & Klimmt, C. (2013, Mai). Der Zusammenhang zwischen Privatsphare-
Verhalten und -Verletzungen auf Facebook: Empirische Befunde zu einem aktuellen Problem.
Vortrag im Rahmen der Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft, Mainz.

Sehl, A. & Naab, T. K. (2013, Mai). User Generated Content im Auge der
Kommunikationswissenschaft: Eine Bestandsaufnahme. Vortrag im Rahmen der Jahrestagung
der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und Kommunikationswissenschaft, Mainz.

Schnauber, A. & Naab, T. K. (2013, Mirz). Measuring media habits in a self-administered
online questionnaire. Vortrag im Rahmen der General Online Research Conference,
Mannheim.
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Naab, T. K. (2012, Oktober). The relationship between repetition, simplified processing, and
stability of situation: An empirical test of two basic assumptions on television habits. Vortrag
im Rahmen der European Communication Conference der European Communication
Research and Education Association, Istanbul, Turkei.

Kleine Bornhorst, M., Naab, T. K. & Schneider, B. (2012, Oktober). Media use and
impression formation: The effects of communication about one’s newspaper use on attributed
attraction and cultural capital. Vortrag im Rahmen der European Communication Conference
der European Communication Research and Education Association, Istanbul, Ttrkei.

Naab, T. K. & Sehl, A. (2012, September). Inhaltsanalytische Untersuchungen von User
Generated Content-Angeboten: Fine Bestandsaufnahme zur Anwendung der Methode.
Vortrag im Rahmen der Jahrestagung der Fachgruppe Methoden der Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik- und
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Teresa K. Naab (2011, Juli). Habitual and ritual television use — theoretical approach and
empirical results of a self-report study. Vortrag im Rahmen der Jahrestagung der International
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Naab, T. K. (2011, Juni). Die Sicht der Rezipienten auf die Freiheit zur Meinungsidu3erung.
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[Ausgezeichnet mit dem 3. Platz im Poster-Wettbewerb]

Scherer, H., Naab, T. K., Adjei, B. & Niemann, J. (2010, Juni). Do not tell me what you watch,
ot you may risk being disliked: An experimental study on the effects of impression
management. Vortrag im Rahmen der Jahrestagung der International Communication
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Gesellschaft fur Publizistik- und Kommunikationswissenschaft, Betlin.

2009

Naab, T. K., Scherer, H. & Wiistehube, A. (2009, Mai). Media goes mobile — Nutzung und
Nutzer mobiler Endgerite. Vortrag im Rahmen der Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft
fur Publizistik und Kommunikationswissenschaft, Bremen.
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Scherer, H., Naab, T. K., Adjei B. & Niemann, J. (2009, Mai). Sag mir lieber nicht, was du
gerne im Fernsehen siehst, vielleicht riskierst du, dass ich dich nicht mag. Eine empirische
Untersuchung zur Wirkung von Impression Management. Vortrag im Rahmen der
Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und Kommunikationswissenschaft,
Bremen.
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Scherer, H. & Naab, T. K. (2008, November). More than just habit. Individual rationality and
social relevance of ritual media use. Posterprisentation im Rahmen der European
Communication Conference der European Communication Research and Education
Association, Barcelona, Portugal.

Naab, T. K. (2008, Juli). Media use routines — Methodological approaches. Vortrag im
Rahmen der Jahrestagung der International Association for Media and Communication
Research, Stockholm, Schweden.
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Naab, T. (2007, Juni). Die Gesichter der Meinungsfreiheit. Eine inhaltsanalytische
Untersuchung der Diskussion tiber Meinungs- und Medienfreiheit in deutschen Medien.
Vortrag im Rahmen des Medienpreises der Hamburg Media School, Hamburg.

Naab, T., Mohring, W. & Scherer, H. (2007, Mai). Freedom of religion and freedom of speech
— Two basic human rights in conflict. A case study on the discussion about freedom of speech
in German newspapers during the Danish Muhammad cartoon controversy.
Posterprisentation im Rahmen der Jahrestagung der International Communication
Association, San Francisco, CA, USA.



